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El indice de las ventas al mayoreo y menudeo en México en mayo
presentd una variacion de —5.5% y de 0.2%, respectivamente frente al
mismo mes de 2002.
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En el caso de la actividad comercial al mayoreo, su variacion fue menor a
la que anticipamos (caida de 2.1%), mientras que las del menudeo fueron
también inferiores a nuestra expectativa (aumento de 1.1%).

De esta forma, el crecimiento entre enero y mayo de las ventas mayoristas
fue de —2.1% y de las minoristas de 2.3%. Lo que se compara en forma
favorable con el desempefio que registraron en el mismo periodo de 2002
(caida de 7.6% al mayoreo y aumento de 0.8% al menudeo). No obstante,
la debilidad del mercado interno en dicho periodo explica el escaso ritmo
de actividad econémica en el primer semestre del afio. La importancia del
consumo en el crecimiento econémico radica en que representa 52% de la
Demanda Agregada. Por ello, su recuperacién sera primordial para que se
observe un mayor dinamismo en lo que resta del afio.

En nuestra opinién, lo reducido de las tasas de interés en términos
reales y nominales asi como el descenso paulatino en la inflacién
anual permitiran que en el segundo semestre del afio se registre un
mayor ritmo de actividad en el mercado interno. No obstante, el
dinamismo que se observe dificilmente compensaré la debilidad que
presenté en la primera mitad del afio. EIl comportamiento del
consumo interno en los primeros 5 meses del afio nos permiten
reiterar nuestra expectativa de que el PIB crecera 2.4% en todo 2003.
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