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-Urge unificar reglas

de transparencia en
el gasto en estados

Dionisio Pérez-Jacome, subsecretario de
Egresos de la Secretaria de Hacienda, en-
fatizé que buscaran unificar las reglas pa-
ra transparentar los gastos federales, en
medio de una serie de baches que en-
frentan en esa materia.

Convocado por los institutos Federal
de Acceso a la Informacién ([FAI) y del
Distrito Federal {Info-DF), Pérez-Jacome
admitié que urge modificar las formas
para transparentar los gastos en diferen-
tes entidades del pais, dado que existe
una diversificacidén en ia materia.

“Hay vastos ejemplos de registros di-
ferentes para una misma accién... Tene-
mos que ver qué estd sucediendo y reali-
zar compataciones y, por ende, revisar la
fiscalizacién de estos recursos... La armo-
nizacién contable a partir de sistemas y
metodologfas
contables homo-
géneas que ga-
ranticen una ma-
yor transparencia
y rendicién de
cuentas”, explicé.

En su oportu-
nidad, el presi-
dente del Institu-
to Federal de
Acceso a la Infor-
maciéon  Pablica
del Distrito Fede- Ycm—G—
ral (info-DF), Dionisio
Oscar  Guerra Pérez-Jacome.
Ford,  asequrg (Foto: Arturo Monroy)

que sélo un gasto
publico transparente generara confianza
ciudadana y mayor recaudacion fiscal.

Agregé que sin invadir el secreto fis-
cal, se deben transparentar las fuentes de
recaudacion y los padrones de beneficia-
rios de exenciones fiscales.

Dionisio Pérez-idcome asequrd que
quedaran fuera de las medidas de auste-
ridad las secretarfas de Marina y de la De-
fensa Nacional, y las areas encargadas dé
Seguridad Publica, ya que éstas tendran
un tratamiento especial.

Advirtié que adn analizan-si se feque-
rird de incrementar el presupuesto en las
areas de seguridad nacional, pero porlo
pronto dijo que se han apoyado d® ma-
nera importante estas actividades.

Asimismo, adelanté que ya se inici6 el
proceso de elaboracion del Presupuesto
de Egresos de la Federacién 2011.

Para ello analizan los programas que
sf flincionan y si el objetivo se esta cum-
pliendo. (Agencias) B
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